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Résumé

La prédiction des prix et l'analyse du marché dans le but d’améliorer la prise de décision
est une partie intégrale de la stratégie marketing de toute entreprise. Il ne suffit pas d’avoir un
produit qui marche, il faut savoir le commercialiser a la bonne clientéle, de la bonne maniére.

Des taches qui reposent autant sur les chiffres ne peuvent qu’étre fastidieuses, ce qui nous
a poussé a nous demander comment nous pourrions améliorer cette démarche cruciale, en
ayant recours aux techniques de I'apprentissage automatique, qui ont, ces derniéres années,
connu un développement trés intéréssant.

Automatiser des taches comme la prédiction de prix, la segmentation de marché, ou méme
la fouille d’opinion est I'objectif de ce travail, mais également permettre aux entreprises de
s’épanouir et de traiter leurs propres données, sans avoir recours a un spécialiste de données

de facon quotidienne.

Mots clés :

Etude de marché, Apprentissage automatique, prédiction de prix, segmentation du mar-

ché, stratégie marketing.

Abstract

Price prediction and market analysis to improve decision-making is an integral part of
any company’s marketing strategy. It is not enough to have a product that works, you have
to know how to market it to the right customers, in the right way.

Tasks that rely so heavily on numbers can only be tedious, which has led us to wonder
how we could improve this crucial approach, using machine learning techniques, which have,
in recent years, experienced a very interesting development.

Automating tasks such as price prediction, market segmentation, or even opinion mining
is the objective of this work, but also allowing companies to flourish and process their own

data, without turning to a data specialist on a daily basis.
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