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Abstract

Business-to-Business (B2B) commerce and affiliate marketing have become essential com-

ponents of the modern digital economy, enabling companies to expand their market reach,

increase user engagement and conversion rates, and improve online business performance.

In B2B affiliate marketing environments, businesses rely on affiliates and digital platforms

to promote products and services to targeted professional audiences. However, the gro-

wing volume of information and the diversity of available products create challenges in

reaching users. In this context, several techniques emerge, among which recommendation

systems play a central role in improving the matching process between affiliates and cam-

paigns, reducing information overload, and enabling more personalized and data-driven

decision-making in B2B affiliate marketing platforms.

Keywords : Business to Business Platforms, Affiliate Marketing, Digital Economy, Re-

commendation Approaches, Decision Making.
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Résumé

Le commerce interentreprises (B2B) et le marketing d’affiliation sont devenus des compo-

santes essentielles de l’économie numérique moderne, permettant aux entreprises d’élargir

leur portée commerciale, d’accroître l’engagement des utilisateurs et les taux de conver-

sion, et d’améliorer leurs performances en ligne. Dans les environnements de marketing

d’affiliation B2B, les entreprises s’appuient sur des affiliés et des plateformes numériques

pour promouvoir leurs produits et services auprès d’audiences professionnelles ciblées.

Cependant, le volume croissant d’informations et la diversité des produits disponibles

créent des défis pour atteindre les utilisateurs. Dans ce contexte, plusieurs techniques

émergent, parmi lesquelles les systèmes de recommandation jouent un rôle central pour

améliorer le processus de mise en correspondance entre les affiliés et les campagnes, ré-

duire la surcharge d’informations, et permettre une prise de décision plus personnalisée

et fondée sur les données dans les plateformes de marketing d’affiliation B2B.

Mots-clés : Plateformes Business to Business, Marketing d’Affiliation, Économie Numé-

rique, Approches de Recommandation, Prise de Décision.
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ڲڪٌۘ
اᆇᅪීෂ޶ ఈዳዧڢٺݱ؇د ا৙৑ݿ؇ݿ٭۰ اည৊ܝިَّ؇ت ݆݁ ᄭᄟި݄ܳأ؇ً لݑ واܳྥފި (B2B) اႤ၍๤དྷܳت ඔ൹ً اܳٺ༶؇رة ೑ಾ؇ً
ඔ൹݁ڎ༱ފٺৎ৊ا ّڰ؇༟ܭ ݁أڎ৖৑ت ورڣؕ اܳٺ༶؇ري، ؇ୖ୒ިوݬ َޚ؇ق ّިݿ٭ؕ ݆݁ اႤ၍๤དྷܳت ஓُܝّ݆ ஄ إذ ،೓ಱڎ੆اࠍ
ඔ൹ّފިڢৎ৊ا আॻ༟ اႤ၍๤དྷܳت ّأٺ݄ڎ ،B2B ᄭᄟި݄ܳأ؇ً لݑ اܳྥފި ྘ྲྀ٪؇ت ሒᇭ اᆇᅪීෂ޶. ؇ዛኔأدا ඔ൹ފොູو لܭ، واܳٺۜި
ا଩ଐৎ৊اࢴࣖ ܾ፳፞༕ا أن ଫଃ༚ ݁ފዛውڎڣ۰. ዛᔻٷ٭۰ ଫଃ۱؇ᆇᅹ ᄴᄟى ؇ዛኤ؇݁ڎ༠و ؇ዛኤ؇༶ٷٺৎ৊ ༇຃وଫଐይዧ اᆇᅪීෂ٭۰ واৎ৊ٷݱ؇ت ᄭᄟި݄ܳأ؇ً
ଫଊّز اܳފ٭؇ق، ۱ڍا ሒᇭ .ඔ൹݁ڎ༱ފٺৎ৊ا ሌᇿإ اܳިݬިل ሒᇭ ොູڎل؇ت لڰُݠزان ۰༡؇ٺৎ৊ا اৎ৊ٷٺ༶؇ت و਍ಾިع గጻዧأߺࠊ݁؇ت
ᄭᄟި݄ܳأ؇ً ඔ൹ّފިڢৎ৊ا ඔ൹ً اৎ৊ޚ؇ًگ۰ ᆇᅦܹ٭۰ ඔ൹ފොູ ሒᇭ ؇ً࿌ިرො੼ دوراً اܳٺިݬ٭۰ أَޙ۰݄ ؇ዛዊ྘ྲྀ ݆݁ ّޝديّ ّگٷ٭؇ت، ༟ڎة
اܳٴ٭؇َ؇ت ሌᇿإ واݿྥٷ؇داً ෛູݱ٭ݱً؇ ଫ଒أ܋ ڢݠارات اෛູ؇ذ ඔ൹ܝஓ஄و اৎ৊أߺࠊ݁؇ت، ڣ٭ݥ ݆݁ واࠍ੆ڎّ واఈః৵৥ৠت،

.ᄭᄟި݄ܳأ؇ً لݑ ይዧྥފި B2B ݁ٷݱ؇ت دا༠ܭ
اܳگݠار. اෛູ؇ذ اܳٺިݬ٭۰، ༇ဋ؇݁ٷ اᆇᅪීෂ޶، ا৖৑ڢٺݱ؇د ،ᄭᄟި݄ܳأ؇ً لݑ اܳྥފި ،B2B ݁ٷݱ؇ت اिऻء׫ոؼמ١: اڤոஈ࿦࿮ت


